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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтическиймаркетинг»
Цель: подготовка специалистов, способных управлятьмаркетинговой деятельностью с целью качественного и максимальногоудовлетворения потребительского спроса, повышенияконкурентоспособности фармацевтических предприятий и организаций.
Задачи:Формирование у ординаторов знаний, умений и навыков в области:1) современной теории маркетинга в приложении кфармацевтическому рынку;2) управления материальными и информационными потоками сучетом законодательных требований к обращению товаров нафармацевтическом рынке;3) проведения маркетинговых исследований в процессе принятияуправленческих решений;4) анализа ассортимента товаров и формирования ассортиментнойполитики фармацевтических организаций с целью качественного имаксимального удовлетворения потребительского спроса;5) оценки экономической эффективности методов продвижениялекарственных препаратов и других товаров аптечного ассортимента нафармацевтическом рынке.

2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ,ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтический маркетинг»
Знать:- положения нормативных правовых актов, регулирующихобращение товаров аптечного ассортимента;- концепцию фармацевтического маркетинга, основы терминологии;- основы предпринимательской деятельности в фармацевтическомсекторе экономики;- порядок формирования и организацию работы товаропроводящейсети на фармацевтическом рынке;- современный ассортимент лекарственных препаратов и другихтоваров фармацевтического рынка;- направления и особенности товарной политики фармацевтическихорганизаций;- основы мерчандайзинга в аптечных организациях;- основы фармацевтической информации и рекламы товаровфармацевтического рынка;- возможности и перспективы применения современных методовмаркетинговых исследований на фармацевтическом рынке.



Уметь:- использовать нормативную документацию при проведениимаркетинговых исследований;- использовать в профессиональной деятельности фундаментальныеи прикладные знания в области фармации;- осуществлять мониторинг спроса потребителей, в том числе нановые лекарственные препараты и другие товары аптечного ассортимента;- вести переговоры с деловыми партнерами, представителямиобразовательных, медицинских, общественных организаций, контрольно-надзорных органов;- управлять снабжением, товарными запасами, ассортиментом;- осуществлять товарную политику;- использовать в работе методы маркетинговых исследований;- планировать и проводить маркетинговые мероприятия нафармацевтическом рынке;- осуществлять регистрацию лекарственных средств;- выполнять требования и вести документацию системыкачества.
Владеть:- правовыми основами фармацевтической и хозяйственнойдеятельности;- навыками применения современных маркетинговых иинформационных систем в фармации;- навыками работы с органами управления фармацевтическойдеятельностью, производителями, поставщиками товаров и населением попроведению маркетинговых мероприятий;- навыками составления, хранения, архивирования документации всфере обращения товаров;- навыками разработки товарной политики фармацевтическойорганизации на основе требований нормативной документации;- навыками использования элементов фармацевтического маркетингаи логистики в процессе принятия управленческих решений;- навыками оценки конкурентной среды фармацевтическойорганизации;- коммуникационными навыками при проведении сбора и обработкиинформации по изучению спроса на фармацевтическом рынке;- навыками составления стратегии развития фармацевтическойорганизации.



3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ ВРЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтическиймаркетинг»Код компетенции и её содержание ЭтапформированиякомпетенцииУНИВЕРСАЛЬНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ (УК)УК-1 готовность к абстрактному мышлению,анализу, синтезу. - текущий- промежуточныйПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ КОМПЕТЕНЦИИ (ПК)контрольно-разрешительная деятельностьПК-3 готовность к проведению процедур,предусмотренных при государственнойрегистрации лекарственных препаратов
- текущий- промежуточный

организационно-управленческая деятельностьПК-5 готовность к организации фармацевтическойдеятельности - текущий- промежуточныйПК-6 готовность к оценке экономических ифинансовых показателей, применяемых всфере обращения лекарственных средств
- текущий- промежуточный

1. СООТВЕТСТВИЕ КОМПЕТЕНЦИЙ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ,ФОРМИРУЕМЫХ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ПРОГРАММЫДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтический маркетинг» трудовымфункциям провизора-менеджера

КОДКОМПЕТЕНЦИИ

Организация и руководство фармацевтическойдеятельностью фармацевтической организации
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2. ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ ДИСЦИПЛИНЫ«Фармацевтический маркетинг» и междисциплинарные связи с дисциплинами основной профессиональнойобразовательной программы высшего образования (программы ординатуры)по специальности 31.08.02 Управление и экономика фармации

ДИСЦИПЛИНА ОПОП

ТЕМЫ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ ДИСЦИПЛИНЫ
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Управление и экономика фармации + + + + + + +Педагогика + + + + +Фармакоэкономика + + + + + + +Симуляционный курс: оказание медицинскойпомощи в экстренной и неотложной форме икоммуникация с пациентом
+ +

Клиническая фармакология + + + + +Организация фармацевтическихтехнологических процессов + + + + + + +
Организация экспертизы и контроля качествалекарственных средств + + + + + + +



Фармацевтический менеджмент + + + + + + +Производственная (клиническая) практика + + + + + + +
3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ«Фармацевтический маркетинг» в зачетных единицах с указанием количества академических часов,выделенных на контактную работу обучающихся с преподавателем и на самостоятельную работуобучающихся

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ«Фармацевтический маркетинг», структурированное по темам, с указанием отведенного на них количестваакадемических часов и видов занятий
7.1. УЧЕБНО-ТЕМАТИЧЕСКОЕ ПЛАНИРОВАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

ВИД УЧЕБНОЙ РАБОТЫ ВСЕГО ЧАСОВ ВСЕГО ЗАЧЕТНЫХЕДИНИЦ СЕМЕСТР
АУДИТОРНЫЕ ЗАНЯТИЯ(ВСЕГО) 40 2 2
ЛЕКЦИИ -ПРАКТИЧЕСКИЕ ЗАНЯТИЯ 36САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА 32
ПРОМЕЖУТОЧНАЯ АТТЕСТАЦИЯ 4ОБЩАЯ ТРУДОЕМКОСТЬ 72

№ Название темы занятия Практическиезанятия (часов)36
Самостоятельная работа(часов)32

Промежуточныйконтроль(часов)4

Всего(часов)72
виды контроля

1 Маркетинговые 4 8 12  вопросы для устного



исследования в процессепринятияуправленческих решений
собеседования тестовые задания ситуационные задачи

2 Товар в системемаркетинга.Конкурентноспособностьтовара

4 4 8  вопросы для устногособеседования тестовые задания ситуационные задачи
3 Формирование товарнойполитикифармацевтическойорганизации.Мерчандайзинг

4 4 8  вопросы для устногособеседования тестовые задания ситуационные задачи
4 Организациялогистической работы,выбор поставщиков

4 4 8  вопросы для устногособеседования тестовые задания ситуационные задачи алгоритмы практическихнавыков5 Современные методыуправленияассортиментомфармацевтическихорганизаций

8 4 12  вопросы для устногособеседования тестовые задания ситуационные задачи алгоритмы практическихнавыков6 Информационныесистемы, используемыев фармации, поиск иоценка информации

4 4 8  вопросы для устногособеседования тестовые задания ситуационные задачи
 алгоритмы практическихнавыков



7.2. ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ
Сокращения: В – вопросы; Т - тестовые задания, С -ситуационные задачи, А- алгоритмы выполнения практическихнавыков

7 Характеристикасовременногофармацевтическогорынка, анализ рынка.Оценка конкуренткойсреды

8 4 12  вопросы для устногособеседования алгоритмы практическихнавыков

8 Промежуточныйконтроль 4 4  вопросы для устногособеседования алгоритмы практическихнавыковОбщая трудоемкость 72

№ тема компе-тенции содержание часы36 средстваоценивания

этапы оценивания
 текущий промежуточный
 итоговый1 Маркетинговыеисследования в процессепринятия управленческихрешений

УК-1ПК-5 Методы маркетинговыхисследований. Основные направленияи объекты маркетинговыхисследований на фармацевтическомрынке.Анализ спроса и предложения нафармацевтическом рынке.Практические аспекты

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый



маркетинговых исследований.2 Товар в системе маркетинга.Конкурентноспособностьтовара
УК-1ПК-3ПК-5

Определение понятия «товар» сразличных позиций, модель товара.Классификации товаров.Жизненный цикл товара.Маркетинговый анализконкурентоспособности товароваптечного ассортимента.Классификация товарногоассортимента фармацевтическихорганизаций по направлениям егоанализа.

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый

3 Формирование товарнойполитики фармацевтическойорганизации.Мерчандайзинг

УК-1ПК-5 Продвижение товаров нафармацевтическом рынке.Принципы организациипространства торгового залааптеки. Правила мерчандайзинга,представление товара, презентациятовара.

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый

4 Организация логистическойработы, выбор поставщиков УК-1ПК-5 Цели, задачи, функцииснабжения. Управлениематериальными иинформационными потоками.Организация логистики: критериивыбора поставщиков, заключениедоговоров. Оценка качествапоставщиков.

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый



5 Современные методыуправления ассортиментомфармацевтическихорганизаций

УК-1ПК-5ПК-6
Методы анализа ассортимента.Технологии управленияассортиментом фармацевтическихорганизаций. Формированиеассортимента в соответствии сзаконодательными требованиями ипотребительским спросом.Современный ассортимент товаровфармацевтического рынка.

8 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый

6 Информационные системы,используемые в фармации,поиск и оценкаинформации

УК-1ПК-5ПК-6
Методы сбора информации,обработки информации,представления результатов.Информационные системы,используемые в фармации.Государственное регулированиедеятельности в сфере обращенияфармацевтических товаров.

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый

7 Характеристикасовременногофармацевтического рынка,анализ рынка. Оценкаконкуренткой среды

УК-1ПК-3ПК-5ПК-6

Тенденции развития мировогофармацевтического рынка.Анализ конкурентоспособностиаптечных организаций, оценкаконкуренткой среды. STEP-анализ, SWOT- анализ нафармацевтическом рынке.Сегментированиефармацевтического рынка.Маркетинговые стратегии.

8 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый



7.3 АУДИТОРНАЯ САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТААудиторная самостоятельная работа ординатора осуществляется подконтролем и с непосредственном участием преподавателя, определяется всоответствии с темой практического занятия и осуществляется наоборудовании виртуальной аптеки и учебных комнат.Учебные задания представлены в виде тематических проблем (кейсов),а знания приобретаются в результате активной и творческой работы:самостоятельного осуществления целеполагания, сбора необходимойинформации, ее анализа с разных точек зрения, выдвижения гипотезы,выводов, заключения, самоконтроля процесса получения знаний и егорезультатов.
Пример заданий для аудиторной самостоятельной работы ординатораЗанятие «Характеристика современного фармацевтического рынка, анализ рынка.Оценка конкуренткой среды»

Ситуационная задача 1.Крупной фармацевтической компании необходимо принять решение о выборедальнейшей стратегии развития. Возможно принятие трех принципиально разныхальтернативных вариантов решения этой важной управленческой проблемы.Первый альтернативный вариант решения. Цель компании - получениемаксимально возможной прибыли в возможно более короткие сроки. Для этого начетверть урезается программа по созданию новых видов продукции и на 30%сокращаются расходы на маркетинговое обеспечение торговых операций.Второй альтернативный вариант решения. Компания ставит перед собой цельобеспечить устойчивое положение в будущем. Для этого основные усилиясосредотачиваются на проведении работы по созданию новых конкурентоспособныхвидов продукции.Третий альтернативный вариант решения. Целью компании является сочетаниеобеспечения рентабельности производства в настоящее время со значительнымирасходами на исследования для создания продукции, конкурентоспособной на рынкахсбыта. Вопросы:1. Проанализируйте возможные стратегические направления развитияфармацевтической компании.2. Какой из трех альтернативных вариантов возможного стратегическогоразвития компании, подготовленных аналитиками, вы считаете наиболее приемлемым?Компетенции: УК-1, ПК-3, ПК-5, ПК-6
Ситуационная задача 2.Аптека «Фарма» расположена недалеко от торгового центра, напротивуниверситета, рядом многоэтажные дома, большинство проживающих – люди старше 60лет. Статус посетителей – от студентов и пенсионеров до среднего класса. 40% продаж –рецептурный отпуск. Конкуренты – «Семейная аптека», позиционирующая себя какаптека низких цен, имеет три аптечных пункта с нешироким ассортиментом. За последниегоды возрос ассортимент лекарственных средств и парафармацевтики, однако общийдоход и прибыль аптеки уменьшилась. Зав. аптекой «Фарма» понимает, что наступилмомент планировать свою деятельность, расширяя сферу оказания услуг.Сформулируйте одну цель, относящуюся к выживанию, одну цель – к получениюприбыли и одну – относящуюся к будущему росту.



Приведите примеры дополнительных фармацевтических услуг, оказываемыхаптеками в настоящее время.Возможно ли оказание этих услуг в данном сегменте рынка? Оценитепотенциальные успехи и неудачи в результате осуществления аптекой дополнительныхуслуг. Может ли она в рамках имеющейся лицензии на фармацевтическую деятельностьна платной основе предлагать покупателям измерить давление, определить сахар в крови спомощью глюкометра, определить вес и процентное содержание жира на специальныхвесах или на эти услуги необходимо оформить отдельную лицензию?Компетенции: УК-1, ПК-5, ПК-6
Тестовые задания:Укажите один правильный ответ1. СТРАТЕГИЯ ДИФФЕРЕНЦИАЦИИ ОСОБЕННО УСПЕШНА

1) в условиях массового спроса2) в условиях, когда многие покупатели заинтересованы в особыххарактеристиках товара3) в условиях ценовой конкуренции4) в условиях отсутствия конкуренции
2. ВНОВЬ ОБРАЗОВАННОЕ ПРЕДПРИЯТИЕ НАПРАВЛЯЕТ СВОИ РЕСУРСЫНА РАЗРАБОТКУ И ВЫВОД НА РЫНОК НОВОГО ТОВАРА. КАКАЯКОНКУРЕНТНАЯ СТРАТЕГИЯ ПРИМЕНЯЕТСЯ В ЭТОМ СЛУЧАЕ
1) стратегия первопроходца2) стратегия низких издержек3) стратегия дифференциации продукции4) стратегия фокусирования
3. ФИНАНСОВАЯ СТРАТЕГИЯ ВЫСТУПАЕТ В КАЧЕСТВЕ
1) ведущей стратегии2) функциональной стратегии3) корпоративной стратегии4) деловой стратегии



7.4 ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН ВНЕАУДИТОРНОЙ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫСокращения: В – вопросы; Т - тестовые задания, С - ситуационные задачи, А- алгоритмы выполнения практическихнавыков
№ Тема компе-тенции содержание часы32 средстваоценивания

этапы оценивания

ВТСА

 текущий промежуточный
 итоговый

1 Маркетинговыеисследования впроцессе принятияуправленческихрешений

УК-1ПК-5 Изучение основной идополнительной литературы,нормативной документации понаправлению маркетинговыхисследований нафармацевтическом рынке.Рациональное использованиефакторов маркетинга нафармацевтическом рынке.Комплекс маркетинга; егоразработка. Внедрениемаркетинговых мероприятий.Маркетинг и государственноерегулирование рынка товароваптечного ассортимента

8 ВТС
 текущий промежуточный итоговый

2 Товар в системе УК-1ПК-3 Изучение основной идополнительной литературы по 4 ВТ  текущий промежуточный



маркетинга.Конкурентноспособность товара
ПК-5 оценке конкурентноспособноститоваров. Классификациитоваров. Жизненный циклтовара.Характеристика товаров нафармацевтическом рынке.Разработка товаров.Государственная регистрациялекарственных средств.

С  итоговый

3 Формированиетоварной политикифармацевтическойорганизации.Мерчандайзинг

УК-1ПК-5 Изучение основной идополнительной литературы повопросам продвижения товаровна фармацевтическом рынке.Принципы организациипространства торгового залааптеки. Правиламерчандайзинга, представлениетовара, презентация товара.Современный ассортименттоваров фармацевтическогорынка.

4 ВТС
 текущий промежуточный итоговый

4 Организациялогистической работы,выбор поставщиков
УК-1ПК-5 Изучение основной идополнительной литературы,нормативных документов поорганизации логистическойработы. Сущность, задачираспределительной, закупочнойлогистики. Логистические

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый



каналы, выбор поставщиков.Логистические издержки.Правовые аспекты в работелогистической службыорганизации.5 Современные методыуправленияассортиментомфармацевтическихорганизаций

УК-1ПК-5ПК-6
Изучение основной идополнительной литературы поуправлению ассортиментомфармацевтических организаций.Формирование ассортимента всоответствии сзаконодательнымитребованиями ипотребительским спросом.Современный ассортименттоваров фармацевтическогорынка.

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый

6 Информационныесистемы,используемые вфармации, поиск иоценка информации

УК-1ПК-5ПК-6
Изучение основной идополнительной литературы повопросам государственногорегулирования деятельности всфере обращенияфармацевтических товаров.Информационные системы,используемые в фармации.Методы сбора информации,обработки информации,представления результатов.

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый



7 Характеристикасовременногофармацевтическогорынка, анализ рынка.Оценка конкуренткойсреды

УК-1ПК-3ПК-5ПК-6

Изучение основной идополнительной литературы повопросам развития мировогофармацевтического рынка.Рынок производителей. Рыноктоваров. Рынок посредников.Выбор целевых сегментов ипозиционирование товара нарынке. Типы рынков. Методыоценки конкурентной среды иразработки стратегии развитияфармацевтическойорганизации.

4 ВТСА

 текущий промежуточный итоговый



8. ПЕРЕЧЕНЬ ПРАКТИЧЕСКИХ НАВЫКОВ И СИТУАЦИЙПО ДИСЦИПЛИНЕ«Фармацевтический маркетинг»
1. Анализ внутренней среды фармацевтической организации.2. Анализ внешней среды фармацевтической организации.3. Формирование целей и задач работы фармацевтической организации,проведение их ранжирования.4. Организация работы аптеки - определение места расположения аптекис учетом факторов, влияющих на поток посетителей. Критическая оценкасостава и размеров помещений.5. Разработка товарной политики фармацевтической организации сучетом выдвигаемых целей и задач.6. Определение величины коэффициентов ценовой, подоходной иперекрестной эластичности спроса.7. Анализ ассортимента аптеки, определение оптимальной товарнойноменклатуры.8. Анализ предложения лекарственных препаратов и других товароваптечного ассортимента на фармацевтическом рынке.9. Определение действительного, реализованного и неудовлетворенногоспроса на лекарственные препараты. Организация работы с дефектурой.10.Формирование товарного ассортимента организации с учетомпокупательского спроса.11.Планирование объема реализации в условиях аптеки.12.Определение оптимального объема запаса товаров, оптимальногоинтервала поставки.13.Обоснование выбора поставщиков товаров аптечного ассортимента покритериям конкурентоспособности.14.Составление и анализ договоров поставки, определение наличия иправильности оформления реквизитов.15.Определение конкурентоспособности отдельных видов товаров иуслуг.16.Анализ сопроводительных документов на поступающий товар.17.Организация приемки поступивших товаров по количеству и качествуна основании сопроводительных документов.18.Документальное оформление претензий и исков к поставщикамтоваров.19.Формирование цены на поступившие товары, контроль дисциплиныцен. 20.Организация хранения различных ассортиментных групп товаров.Организация карантинной зоны.21.Проведение сегментирования рынка по группам потребителей,параметрам товаров и по основным конкурентам.



22.Организация позиционирования лекарственных средств на рынке сиспользованием основных методов сегментации.23.Определение соответствия рекламной продукции на фармацевтическиетовары и услуги требованиям современной нормативной документации.24.Исследование инновационной деятельности фармацевтическихорганизаций.25.Определение стратегии и тактики развития фармацевтическойорганизации с учетом влияния внешних рыночных факторов.
9. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ПОДИСЦИПЛИНЕ«Фармацевтический маркетинг»

Фонд оценочных средств (ФОС) помимо выполнения оценочныхфункций характеризует, в том числе, и образовательный уровеньУниверситета. Качество фонда оценочных средств является показателемобразовательного потенциала кафедр, реализующих образовательныйпроцесс по соответствующим специальностям ординатуры.ФОС текущего контроля используется для оперативного и регулярногоуправления учебной деятельностью ординаторов (в том числесамостоятельной). В условиях рейтинговой системы контроля результатытекущего оценивания ординатора используются как показатель его текущегорейтинга.ФОС промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине«Фармацевтический маркетинг» предназначен для оценки степенидостижения запланированных результатов обучения по завершениюизучения дисциплины в установленной учебным планом форме – зачета.Фонд оценочных средств для промежуточной аттестации подисциплине «Фармацевтический маркетинг» утвержден 02.06.2022 г.протокол № 12 на заседании кафедры организации фармацевтического дела,клинической фармации и фармакогнозии и соответствует Положению офонде оценочных средств для текущей, промежуточной и государственнойитоговой аттестации обучающихся по образовательным программамвысшего образования – программам ординатуры в ФедеральномГосударственном бюджетном образовательном учреждении высшегообразования «Воронежский Государственный медицинский университетимени Н.Н. Бурденко» Министерства Здравоохранения РоссийскойФедерации (приказ ректора от 23.12.2016 № 927).
10. КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ СФОРМИРОВАННОСТИКОМПЕТЕНЦИЙ ОРДИНАТОРА (УРОВНЯ ОСВОЕНИЯДИСЦИПЛИНЫ) НА ОСНОВЕ БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙСИСТЕМЫ ОЦЕНКИ ЗНАНИЙ



Расчет знаний рейтинга ординатора разработан на основанииПоложения о балльно-рейтинговой системе оценки знаний обучающихся пообразовательным программам подготовки кадров высшей квалификации –ординатура в ФГБОУ ВО ВГМУ имени Н.Н. Бурденко Минздрава России(приказ ректора от 23.12.2016 № 927).
11.МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПООСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтический маркетинг»
11.1 ХАРАКТЕРИСТИКА ОСОБЕННОСТЕЙ ТЕХНОЛОГИЙОБУЧЕНИЯ В УНИВЕРСИТЕТЕ
Освоение образовательных программ проводится с применениемэлектронного обучения, дистанционных образовательных технологий. Дляэтого создана и функционирует электронная информационнообразовательная среда (ЭИОС), включающая в себя электронныеинформационные ресурсы, электронные образовательные ресурсы. ЭИОСобеспечивает освоение обучающимися образовательных программ в полномобъеме независимо от места нахождения обучающихся.

11.2 ОСОБЕННОСТИ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ ПООСВОЕНИЮ ДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтический маркетинг»
Обучающиеся при изучении учебной дисциплины используютобразовательный контент, а также методические указания по проведениюопределенных видов занятий, рекомендации и пособия по даннойдисциплине по работе с ним, разработанные профессорско-преподавательским составом (ППС) кафедр.Успешное освоение учебной дисциплины «Фармацевтическиймаркетинг», предполагает активное, творческое участие обучающегося навсех этапах ее освоения путем планомерной работы.Обучающийся должен активно участвовать в выполнении видовпрактических работ, определенных для данной дисциплины. Проводимые напрактических занятиях устные разборы и выполнение заданий дляпрактической работы дают возможность непосредственно понять алгоритмприменения теоретических знаний, излагаемых в учебниках. В этой связипри проработке материала учебных пособий обучающиеся должны иметьввиду, что в пособиях раскрываются наиболее значимые вопросы учебногоматериала. Остальные осваиваются обучающимися в ходе других видовзанятий и самостоятельной работы над учебным материалом.Следует иметь в виду, что все темы дисциплины «Фармацевтическиймаркетинг» представлены в дидактически проработаннойпоследовательности, что предусматривает логическую стройность курса ипродуманную систему усвоения обучающимися учебного материала, поэтому



нельзя приступать к изучению последующих тем (разделов), не усвоивпредыдущих.
11.3. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПООРГАНИЗАЦИИ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ В ПРОЦЕССЕОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтический маркетинг»В – вопросы; Т - тестовые задания, С - ситуационные задачи, А-алгоритмы выполнения практических навыков№ ВИД РАБОТЫ КОНТРОЛЬ ВЫПОНЕНИЯРАБОТЫ1 подготовка к аудиторнымзанятиям (проработка учебногоматериала по учебной литературе)

 правильность и полнотарешения тестовых иситуационных задач проверка освоенияпрактических навыков2  работа с учебной и научнойлитературой  правильность и полнотарешения тестовых иситуационных задач3  ознакомление свидеоматериалами электронныхресурсов
 проверка освоенияпрактических навыков

4  самостоятельная проработкаотдельных тем учебнойдисциплины в соответствии стематическим планомвнеаудиторной самостоятельнойработы

 правильность и полнотарешения тестовых иситуационных задач

5  подготовка и разработкавидеоматериаловфармацевтическихтехнологических процессов

 проверка видеоматериалов

6  участие в научно-практическихконференциях, семинарах  предоставлениесертификатов участников7  работа с заданиями длясамопроверки  правильность и полнотарешения тестовых иситуационных задач8  подготовка ко всем видамконтрольных испытаний  текущая и промежуточнаяаттестация



11.4. МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ ДЛЯ ОБУЧАЮЩИХСЯ ПОПОДГОТОВКЕ К ЗАНЯТИЯМ ПО ДИСЦИПЛИНЕ«Фармацевтический маркетинг»Занятия практического типа предназначены для расширения иуглубления знаний обучающихся по учебной дисциплине, формированияумений и компетенций, предусмотренных стандартом. В их ходеобучающимися реализуется верификационная функция степени усвоенияучебного материала, они приобретают умения вести научную дискуссию.Кроме того, целью занятий является: проверка уровня пониманияобучающимися вопросов, рассмотренных в учебной литературе, степени икачества усвоения обучающимися программного материала; формирование иразвитие умений, навыков применения теоретических знаний в реальнойпрактике решения задач, анализа профессионально-прикладных ситуаций;восполнение пробелов в пройденной теоретической части курса и оказанияпомощи в его освоении.
12. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ «Фармацевтический маркетинг»12.1. ЛИТЕРАТУРА1. Деловое общение / Сидоров П.И. - М. : ГЭОТАР-Медиа, 2004. -http://www.studmedlib.ru/book/ISBN5923104431.html. – Текст: электронный.2. Управление и экономика фармации : учебник / под редакциейИ.А. Наркевича. – М. : ГЭОТАР–Медиа, 2019. – 928 с. : ил. –http://www.studmedlib.ru/book/ISBN9785970452288.html. – Текст:электронный.3. Бизнес-планирование: теория и практика (на практике аптечнойорганизации) / Афанасьева Т.Г// Учебное пособие.- Воронеж, ВГУ. - 2011. -136 с.4. Маркетинговое планирование деятельности фармацевтическойорганизации/ Афанасьева Т.Г.//Деловая игра. - Воронеж, ВГУ. - 2009. - 51с.5. Маркетинг / Липсиц И.В. [и др.] / Под ред. И.В. Липсица. – М.: ГЭОТАР -Медиа, 2012. – URL: http://www.studmedlib.ru/book/ISBN9785970421123.html.– Текст: электронный.6. Основы бизнес-моделирования в аптечной практике: монография /Афанасьева Т.Г., Дремова Н.Б., Соломка С.В.// Воронеж: ООО «Антарес».-2014.-88с.7. Оценка позиционирования фармацевтической продукции: теоретическиеосновы и практическое применение: монография/ Дремова Н.Б., ПанковаН.И., Афанасьева Т.Г.//Воронеж: ООО «Антарес».-2010.-176с.8. Чубарев, В.Н. Фармацевтическая информация : учебник / В. Н. Чубарев;под редакцией А. П. Арзамасцева. – Москва : Б.и., 2000. - 442 с. - (Учебнаялитература для студентов фармацевтических вузов). - ISBN 5-211-00163-3.

12.2. РЕСУРСЫ РУССКОЯЗЫЧНОГО ИНТЕРНЕТА

http://www.studmedlib.ru/book/ISBN5923104431.html
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http://www.studmedlib.ru/book/ISBN9785970421123.html


1. Электронно-библиотечная система "Консультант студента"–http://www.studmedlib.ru/2. Электронно-библиотечная система "Консультант врача" -http://www.rosmedlib.ru/3. База данных "MedlineWithFulltext" на платформе EBSCOHOSThttp://www.search.ebscohost.com/4. Электронно-библиотечная система «Book-up» - http://www.books-up.ru/5. Электронно-библиотечная система издательства «Лань» -http://www.e.lanbook.com/6. Электронно-библиотечная система «Айбукс» - http://www.ibooks.ru/7. Электронная библиотека ВГМУ им. Н.Н. Бурденко –http://www.lib.vrngmu.ru/8. Портал непрерывного медицинского и фармацевтического образованияhttps://edu.rosminzdrav.ru/9. Координационный совет по развитию непрерывного медицинского ифармацевтического образования http://www.sovetnmo.ru/
12.3. ПЕРЕЧЕНЬ ОТЕЧЕСТВЕННЫХ ЖУРНАЛОВ1. Вопросы биологической, медицинской и фармацевтической химии2. Виртуальные технологии в медицине3. Клиническая фармакология и терапия4. Новая аптека5. Обзоры по клинической фармакологии и лекарственной терапии6. Разработка и регистрация лекарственных средств7. Российские аптеки8. Российский медицинский журнал9. Фармация10. Фармпрепараты: клинические испытания и практика11. Химико-фармацевтический журнал12. Экспериментальная и клиническая фармакология

13.МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕДИСЦИПЛИНЫ«Фармацевтический маркетинг»
НАИМЕНОВАНИЕСПЕЦИАЛЬНЫХПОМЕЩЕНИЙ ИПОМЕЩЕНИЙ ДЛЯСАМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ

ОСНАЩЕННОСТЬСПЕЦИАЛЬНЫХ ПОМЕЩЕНИЙИ ПОМЕЩЕНИЙ ДЛЯСАМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ

ПЕРЕЧЕНЬЛИЦЕНЗИОННОГОПРОГРАММНОГООБЕСПЕЧЕНИЯреквизитыподтверждающегодокументаг. Воронеж, ВГМУим. Н.Н. Бурденко, ул.Студенческая, д. 10
Интерактивная доска IQBoardPSSO8080 4/3 1620*1210Мультимедиа проектор

• Антивирус KasperskyEndpoint Security длябизнеса - Расширенный
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кафедра организациифармацевтическогодела, клиническойфармации ифармакогнозии,виртуальная аптека

InfocusIN126f3DМультимедиа проектор SanyoSW 30Цифровая видео камера ЦТК-302Адаптер прецизионный оптико-механическийСистемные блоки 64 АМD 3000 Гц/256 Мв*2/120 GВ /SVGA 128FX550/DVD+RW/300 W/K +MНоутбук IntelCore/1024/160/DVDНоутбук 15 HPCPCQ61-311 ERT30001.82048 MВ 250 GВ-1366Ноутбук WXGA15,4\1,6\1GB\120\DVD\RW\Wifi\HBКомпьютер. преп. персональный(сист.блок, монитор, клав., мышь)Многофункциональныйкопировальный аппаратCanonLaserBaseMF 3110Многофункциональныйкопировальный аппарат SamsungSCX4220Многофункциональныйкопировальный аппарат KyoceraFS-1025MFPA4Принтер KyoceraTASKalfa 1801Принтер CanonLaserLBP-1120 А4Аптечная угловая витринаАптечная витринаоткрытого типаАптечная витриназакрытого типаХолодильник фармацевтический ХФ-250-2 «Позис»Комплект аптечной мебелиШкаф металлическийСейфПринтер чековАквадистилятор ДЭ-4-02 ЭМОВесы лабораторные квадрантные 4-ого класса ВЛКТ-500Весы лабораторные электронные Е-2000Весы ручныеНабор разновесовБаня 6-ти местная водяная ТБ-6/24Центрифуга лабораторнаямедицинская ОПн-8Микроскоп ЛОМО БиоламОблучатель хрмотографический УФС-254/365Камера хроматографическая подпластины 15*15Микрошприц М-10

Russian Edition. 500-999Node 1 year EducationalRenewal License. №лицензии: 2В1Е-210622-100837-7-19388, Количествообъектов: 1000 Users, Срокиспользования ПО: c09.08.2023 по 08.08.2024.• Единая информационнаясистема управленияучебным процессом TandemUniversity. Лицензионноесвидетельство №314ДП-15(223/Ед/74). С 03.02.2015без ограничений по сроку.8500 лицензий.• LMS Moodle - системауправления курсами(система дистанционногообучения). Представляетсобой свободное ПО(распространяющееся полицензии GNU GPL). Срокдействия лицензии – безограничения. Используетсяболее 12 лет.• Webinar (системапроведения вебинаров).Сайт https://webinar.ru Номер лицевогосчета 0000287005. Периоддействия лицензии: с01.01.2023 по 31.12.2023.Лицензионный договор №44/ЭА/5 от 12.12.2022 г.Конфигурация «EnterpriseTotal -1000», до 1000участников (конкурентныелицензии).• Антиплагиат. Периоддействия: с 12.10.2022 по11.10.2023. Договор44/Ед.4/171 от 05.10.2022.• Учебный стенд«Медицинскаяинформационная система»на базе программногокомплекса «Квазар» спередачей прав наиспользование системы наусловиях простой

https://webinar.ru/


Нагревательное устройство для сушкипластин УСП-1ММикротом санныйХолодильник фармацевтический ХФ-250-2 «Позис»Холодильник «Атлант» 268-00Холодильник Саратов КШ 160Набор сит лабораторныхБактерицидная камера «Микроцид»ВоронкиВоронки делительныеШтангласы стеклянныеШтангласы фарфоровыеСтупкиКолбы стеклянныеПробирки лабораторныеПипетки мерныеБюреткиЦилиндры мерныеЧашки ПетриЧашки для выпариванияФлаконыБанкиТиглиСтол химическийСтол ученический 2-х местныйСтулКомплекты справочной инормативной документацииСтол ученический 2-х местныйСтулОбразцы товаров аптечногоассортимента: лекарственныепрепараты, медицинские изделия,дезинфицирующие средства,предметы и средства личной гигиены,посуда для медицинских целей,предметы и средства,предназначенные для ухода забольными, новорожденными идетьми, не достигшими возраста трехлет, очковая оптика и средства уходаза ней, минеральные воды, продуктылечебного, детского и диетическогопитания, биологически активныедобавки, парфюмерные икосметические средства

(неисключительной)лицензии. Контракт №44/Ед. 4/221 от 19.09.2022 г.• КонсультантПлюс(справочник правовойинформации). Периоддействия: с 01.01.2023 по31.12.2023. Договор №44/ЭА/1от 05.12.2022.• Лицензия на программудля ЭВМ iSpring SuiteConcurrent на 5 (Пятерых)пользователей на 12месяцев.• Лицензия на программудля ЭВМ iSpring Suiteверсия 10 на 1 (Одного)пользователя на 12 месяцев.
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РЕЦЕНЗИЯна рабочую программу по дисциплине«Фармацевтический маркетинг»
для обучающихся по основной профессиональной образовательной программе

высшего образования (программе ординатуры)по специальности 33.08.02 Управление и экономика фармации
Рабочая программа составлена в соответствии с Федеральным

государственным образовательным стандартом высшего образования по
специальности 33.08.02 Управление и экономика фармации (уровень
подготовки кадров высшей квалификации), утвержденного Приказом
Минобрнауки России от 27 августа 2014 г. № 1143.

Рабочая программа предназначена для организации обучения
ординаторов по дисциплине «Фармацевтический маркетинг», вариативная
часть блока 1 дисциплины (модули) образовательной программы.

В рабочей программе отражены цели и задачи дисциплины,
представлен перечень планируемых результатов обучения, соотнесенных с
требуемыми компетенциями и трудовыми функциями специалиста в области
управления фармацевтической деятельностью.

Программа дисциплины «Фармацевтический маркетинг» соответствует
требованиям, предъявляемым к структуре, содержанию программ. Тематика
и количество контактных часов и самостоятельной работы соответствуют
Федеральному государственному образовательному стандарту высшего
образования по специальности 33.08.02 Управление и экономика фармации
(уровень подготовки кадров высшей квалификации). В программе приведен
полный перечень компетенций, которыми должен овладеть обучающийся в
результате освоения дисциплины. Методические материалы программы
содержат чётко сформулированные рекомендации по проведению процедуры
оценивания результатов обучения, сформированности компетенций.

Таким образом, рабочая программа дисциплины «Фармацевтический
маркетинг» может быть рекомендована для планирования работы в учебном
процессе ФГБОУ ВО ВГМУ им. Н.Н. Бурденко Минздрава РФ.
Декан фармацевтического факультетаФГБОУ ВО ВГМУ им. Н.Н. БурденкоМинздрава России,д. мед. н., профессор Т.А. Бережнова
20.04.2023



РЕЦЕНЗИЯна рабочую программу по дисциплине«Фармацевтический маркетинг»
для обучающихся по основной профессиональной образовательной программевысшего образования (программе ординатуры)по специальности 33.08.02 Управление и экономика фармации

Рабочая программа составлена в соответствии с Федеральным
государственным образовательным стандартом высшего образования по
специальности 33.08.02 Управление и экономика фармации (уровень
подготовки кадров высшей квалификации), утвержденного Приказом
Минобрнауки России от 27 августа 2014 г. № 1143.

Рабочая программа предназначена для организации обучения
ординаторов по дисциплине «Фармацевтический маркетинг», вариативная
часть блока 1 дисциплины (модули) образовательной программы.

В рабочей программе отражены цели и задачи дисциплины,
представлен перечень планируемых результатов обучения, соотнесенных с
требуемыми компетенциями и трудовыми функциями специалиста в области
управления фармацевтической деятельностью.

Структура рабочей программы включает планирование, учитывающее
часы практических занятий и часы на самостоятельную работу. Материал для
изучения представлен в виде разделов, тематика и количество часов
аудиторной и внеаудиторной нагрузки соответствуют требованиям,
предъявляемым образовательным стандартом. Имеются образцы контрольно-
измерительных материалов различных уровней контроля.

Рабочая программа отвечает современным требованиям к организации
образовательного процесса, тематика и количество контактных часов и
самостоятельной работы соответствуют Федеральному государственному
образовательному стандарту высшего образования по специальности 33.08.02
Управление и экономика фармации (уровень подготовки кадров высшей
квалификации).

Таким образом, данная рабочая программа может быть рекомендована
для планирования работы в учебном процессе ФГБОУ ВО ВГМУ
им. Н.Н. Бурденко Минздрава РФ.
Заведующая аптекой поликлиники № 1 ФГКУ «416 ВГ»
Министерства обороны России, к. фарм. н.,
провизор высшей категории Н.И. Акиньшина
20.04.2023


